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《中共中央国务院关于进一步深化农村改革扎实推进乡村全面振兴的意见》明确提出，要“实施农业品牌精品培育计划”，提升农业产业化水平。近年来，我市围绕“果、菌、药、烟、酒、菜”六大产业，积极实施区域公共品牌建设，已拥有“寺河山”“二仙坡”等地理标志名片，55个农业品牌入选《河南省知名农业品牌目录》，绿色优质农产品总数达160个，但与其他全国知名区域公用品牌相比，在品牌体系整合、价值提升和市场影响力方面，我市仍有较大提升空间。
现就打造我市农产品高知名度、高信誉度的区域公用品牌，提出以下建议：
一、加强三门峡市农产品区域公用品牌规划。基于三门峡市资源禀赋和产业基础，构建“1+N+X”区域公用品牌架构体系：“1”个核心母品牌：整合全市优质资源，突出豫西特色、黄河文化和生态优势，打造一个覆盖全区域、全品类的核心区域公用品牌；“N”个特色子品牌：围绕苹果、食用菌、中药材、特色养殖等优势产业，打造若干单品类的区域公用子品牌，形成“一县一特、一业一品”的品牌格局；“X”个企业产品品牌：鼓励和支持新型农业经营主体打造自主企业品牌和产品品牌，形成“区域公用品牌+企业产品品牌”的良性互动发展格局。
二、加大财政金融支持。设立品牌发展专项基金，创新财政资金整合机制，设立区域公用品牌发展专项基金，重点支持品牌策划、营销推广、质量检测和追溯体系建设。撬动社会资本参与，拓宽金融支持渠道，推广义马市、灵宝市“政府统筹、国企牵头、市场运营、群众入股”的强村公司模式，盘活农村闲置资源。
三、强化科技与人才支撑。依托科技特派员等项目，围绕我市果品、食用菌、中药材等优势产业，开展专业培训，加大本土人才培育力度。同时，不断吸引在外优秀人才返乡创业，并与高校合作，引进农业品牌建设专业人才，持续做好农产品区域公用品牌人才引进，打造一支懂农业、爱农村、爱农民的“三农”工作队伍。
四、建立监管与风险防控机制。建立质量安全追溯监管体系，依托现有检测设备，与专业机构合作成立检测公司，确保检测的方便性、及时性，为质量安全提供保障。坚持从严授权原则，严格控制授权企业数量和质量，确保品牌信誉。制定品牌风险应急预案，对可能出现的质量安全、市场波动、舆情危机等情况建立快速反应机制。
